
 
  .                                                           307تا  929، صفحة 1389 زمستان، 4مجلة جنگل ايران، انجمن جنگلباني ايران، سال دوم، شمارة 

  

  

   Email: limaei@guilan.ac.ir                                           0182 3223024:      تلفن        :                      ة مسئولنويسند*
 

299

  
  
  هاي راش، ممرز، توسكا و افرابررسي حاشيه بازاريابي چوب

  )جنگل شفارود در استان گيلان: مطالعه موردي(
  
  

  2سيدمهدي حشمت الواعظين و 1جواد تركمن، 1*ي محمدي ليمائسليمان

  گروه جنگلداري دانشكده منابع طبيعي، دانشگاه گيلاناستاديار 1
  دانشگاه تهران، دانشكده منابع طبيعي گلگروه جنگلداري و اقتصاد جناستاديار 2

  )89 / 7 / 28: پذيرش، تاريخ 88 / 7/ 15: تاريخ دريافت(
  

  چكيده 
بينـه  بندي گرده هاي جنگلي با توجه به نوع گونه، درجه       هاي حاشيه بازاريابي چوب    ارزيابي و تحليل مدل    ،هدف از اين تحقيق   

هاي راش، توسكا، بينهعات مربوط به قيمت پيشنهادي و قيمت فروش گرده    به اين منظور اطلا   . و نوع وسيله حمل و نقل است      
بينـه، حمـل و نقـل و فـروش     هاي مربوط به تبديل گـرده     همچنين هزينه   و  جنگل شفارود  1387ممرز و افراي توليدي سال      

يـابي، سـهم قيمـت      هاي مختلـف ماننـد حاشـيه بازار       بر اساس اين اطلاعات، شاخص    . آوري شد  مصاحبه جمع   از راه  ضايعات،
هاي نوع گونـه،    دستيابي به تأثير عامل   براي  . كنندگان و سود بازاررساني محاسبه شد     توليدكنندگان از قيمت پرداختي مصرف    

 5بينه و نوع وسيله حمل و نقل بر حاشيه بازاريابي از تجزيه و تحليل واريـانس يكطرفـه در سـطح احتمـال                        بندي گرده درجه
نتـايج  . ها نيز بر اساس روش دانكـن انجـام گرفـت   بندي ميانگينگروه.  بهره گرفته شد SPSS 13افزارمدرصد با استفاده از نر

كه نوع وسيله حمل و نقـل بـر آن           درحالي ،دار است بينه بر حاشيه بازاريابي معني    دهد كه اثر نوع گونه و درجه گرده       نشان مي 
هاي راش، ترتيب از گونه بازاريابي و در نتيجه مقدار سود بازاررساني بهاين تحقيق نشان داد كه حاشيه. داري نداردتأثير معني

تر يشتر گرده بينه، بحاشيه بازاريابي و در نتيجه مقدار سود بازاررساني درجات پايين   . يابدممرز، توسكا به گونه افرا كاهش مي      
  .برآورد شد

  
  . بينه، جنگل شفاروددهسود بازاررساني، قيمت گر حاشيه بازاريابي، :هاي كليديواژه
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   و هدفمقدمه
هاي استان گيلان با مساحت     بيست و هفت درصد از جنگل     

 هزار هكتار تحت پوشش شركت سهامي جنگل        150حدود  
 طـرح جنگلـداري    73شفارود است كه تاكنون در چارچوب       

ي انـداختن   اعنمبهبرداري  بهره.  است شدهبرداري   بهره از آن 
هـاي  ورده و تبـديل و انتقـال فـرا        شدهگذاريدرختان نشانه 
را شـده   درختـان قطـع   . هاي دپو يا انبار است    چوبي به محل  

توان بر حسب نوع گونه، قطر، امكانات، هزينه و شـرايط           مي
خـروج  . هاي متفاوتي از پارسل خـارج كـرد       منطقه به شكل  

. دگيرتنه انجام ميبلند و تمامكوتاه، بينهصورت بينهچوب به
كوتـاه، درختـان قطـور و سـنگين، در          صورت بينه هدر خروج ب  

اما روش  . شوندبندي و تبديل مي   محل قطع و پاي كنده درجه     
هـاي  تنه در مورد درختـان بـا قطـر كـم و جنگـل             خروج تمام 

 سهامي  از محصولات عمده شركت    .شودبرگ اجرا مي  سوزني
شـامل  آلات صـنعتي      توان از انـواع چـوب        مي جنگل شفارود 
ــات و گو ــهدرج ــرده   ن ــواع گ ــف ان ــاي مختل ــهه ــاي  بين ه

،  الـوار، تـراورس، تختـه      ماننـد آلات تبـديلي        چوب ،صنعتي
  . نام بردتيري و تونليهاي  و چوبكاتين و هيزم

كـه در حقيقـت تفـاوت قيمـت دريـافتي       1حاشيه بازاريابي
 ،كننـدگان اسـت   توليدكنندگان و قيمت پرداختـي مـصرف      

 ـ. قـرار دارد ثير عوامل متعـددي   أتحت ت   همـة طـور كلـي   ه ب
 درشـوند    مي عواملي كه سبب تغيير در توابع عرضه و تقاضا        

در مـورد حاشـيه بازاريـابي       . ثرنـد ؤتغيير حاشيه بازاريابي م   
كنون گزارشـي ارائـه     توليدي جنگل در كشور تا      آلات    چوب

كــه در مــورد محــصولات كــشاورزي  درحــالينــشده اســت،
  . استصورت گرفتهتحقيقاتي 

 بازاريـابي   حاشـيه  متوسط ضـريب     )1384(ن  اشرفي و همكارا  
 محاسـبه و     درصد 59/25 و   7/49ترتيب  ه ب  را انگور و كشمش  

  راهــاي بازاريــابي انگــور تــرين عوامــل مــؤثر بــر حاشــيهمهــم
فروشي    توليد انگور، قيمت خرده    قدارنقل، م  هاي حمل و    هزينه

پـور  همين ترتيب، مهدي   به .اعلام كردند فروشي    و قيمت عمده  
را بررسـي   زمينـي سـيب  بازاريابي حاشيه) 1384(اران و همك
 متعددي و نتيجه گرفتند كه حاشيه بازاريابي، از عواملكردند 

 صـادرات،  قـدار م فروشـي، عمده و فروشيخرده قيمت همچون
 در ايـن  است كـه  متأثر بوده آزاد بازار در ارز نرخ و توليد قدارم

                                                 
1- Marketing Margins Model  

 ـ مؤثر عامل ترينمهم فروشيخرده قيمت بين،  كـل  حاشـيه  رب
  آهوقلنـدري  وحـسيني . فروشي استخرده حاشيه و بازاريابي

دند و نتيجه گرفتنـد     بررسي كر را  حاشيه بازاريابي   ) 1386(
 ،فروشـي  با قيمـت آن در سـطح خـرده         كه حاشيه بازاريابي  

هـاي بازاريـابي ماننـد هزينـه دسـتمزد و            با هزينه  همچنين
 . داردداريهزينــه حمــل و نقــل رابطــه مــستقيم و معنــي 

با بررسي حاشـيه بازاريـابي بـرنج در اسـتان           ) 1379(نوروزي  
فروشي  هزينه بازاريابي و قيمت خرده     گيلان، نتيجه گرفت كه   

داري با حاشيه بازاريابي اين محصول ارتباط مـستقيم و معنـي     
 .دارد

تــوان بــه بررســي حاشــيه بازاريــابي از منــابع خــارجي مــي
 ,.Ndoye  et al ( كردمحصولات غيرچوبي در كامرون اشاره 

 بازرگـان در    1100نتايج اين تحقيق نشان داد كـه        . )1998
ضـريب   توزيع محصولات غيرچوبي جنگل فعاليـت دارنـد و        

 30 تـا    16حاشيه بازاريابي با توجه بـه نـوع محـصول بـين             
 Aiyeloj & Ajewole (2006) .درصــد در نوســان اســت

را يـه   حاشيه بازاريابي محصولات غيرچوبي جنگـل در نيجر       
 كه  هزينه حمـل و نقـل   ادنتايج آنها نشان د . بررسي كردند 

 افـزايش قيمـت ايـن       اصـلي محصولات غيرچوبي از عوامـل      
محــصولات در بــازار مــصرف اســت و ســهم توليدكننــده از 

در مورد حاشيه بازاريابي و بازار      . قيمت دريافتي ناچيز است   
 توان بـه بررسـي بـازار چـوب        هاي چوبي جنگل، مي   فراورده

كاشت در جنوب شرقي آسيا     هاي دست حاصل از جنگلكاري  
 نتايج اين تحقيق ).Holding & Roshet, 2003(اشاره كرد 

منظور توسعه جنگلكاري بايد ارتباط خوبي      نشان داد كه  به    
هـاي  كننـدگان و توليدكننـدگان ايجـاد و گـروه    بين مصرف 

هـاي بازاريـابي    بازاريابي تشكيل شود تـا بـا كـاهش هزينـه          
گـذاري در جنگلكـاري افـزايش       وب، نرخ بازدهي سـرمايه    چ

آمريكا ) انواع تخته و الوار( بازار چوب Adams (2007). يابد
نتـايج نـشان داد كـه       . دكـر هاي مختلف بررسـي     را در سال  

هـاي  هاي حمـل و نقـل بـر حاشـيه بازاريـابي چـوب             هزينه
  .  داردشدههاي بررسيثير زيادي در سالأمختلف ت
 ،جنگلـي آلات    چـوب كنـون حاشـيه بازاريـابي         تـا  ، در ايران 
حاشـيه  بـه بررسـي       پـژوهش  ايـن در  .  اسـت  نـشده بررسي  
، توسـكا و افـراي جنگـل           ممـرز    هـاي راش،   چـوب  بازاريابي

بـا توجـه بـه      . پرداخته شده اسـت   شفارود در استان گيلان     
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چـوب  ترين مراكـز توليـد       يكي از مهم   شركت شفارود اينكه  
 اين شركت با توجه بـه       شيه بازاريابي  حا آورد، بر استكشور  

 از ،بينـه در بازارهـاي داخلـي   ثيرگذاري آن بر قيمت گرده    أت
            .اهميت خاصي برخوردار است

  
  هامواد و روش

  حاشيه بازاريابيهاي  مدل-
هاي حمل و نقل    بندي كالا، هزينه  اجراي خدماتي مانند بسته   

كننـده   به مـصرف   و غيره از زمان توليد محصول تا فروش آن        
مجموعـه ايـن    . هـاي مختلفـي اسـت     نهايي، مـستلزم هزينـه    

آورند، دست مي ها به اضافه سودي را كه فروشندگان به       هزينه
هـاي متعـددي،    با استفاده از مـدل    . نامندحاشيه بازاريابي مي  

كنند كه در اين تحقيـق از سـه         حاشيه بازاريابي را برآورد مي    
   .مدل معروف استفاده شده است

  ضريب حاشيه بازاريابي -
  .دهد حاشيه بازاريابي را نشان مي1رابطه 

  )1    (                                        fr PPMm −=                            
 دهكنن مصرف قيمتrP حاشيه بازاريابي،  Mm در اين رابطه،  

  .قيمت توليدكننده استfPو
نسبت حاشيه بازاريابي بـه قيمـت توليدكننـده بـر حـسب             

 2رابطـه   . شـود  ضريب حاشيه بازاريابي ناميـده مـي       درصد،
  . دهدضريب حاشيه بازاريابي را نشان مي

) 2            (                      100×
−

=
f

fr

P
PP

r
)(                                  

r استحاشيه بازاريابي  ضريب .  
اندازه اين ضريب به نوع خدماتي كه تا رسيدن محصول بـه            

 شـدت بـه د و نيـز     گيـر ي انجام مـي   نهايكننده  دست مصرف 
فسادپذيري محصول و سـرعت فـروش آن و شـدت رقابـت             

،  كوپـاهي (د  ي كل بـازار بـستگي دار      يموجود در بازار و كارا    
1385( . 

  كننده      سهم توليدكنندگان از قيمت مصرف -
كننـدگان  سهم توليدكنندگان از قيمـت پرداختـي مـصرف         

)PS (    ي بازاريـابي محـصولات     ييكي ديگر از معيارهاي كارا
  . شود محاسبه مي3 رابطه كمكبهاست كه 

 )3                                (        100×=
r

f
P P

P
S                    

ايـن مفهـوم اسـت كـه         تر باشد بـه   هرچه اين نسبت بزرگ   
ي محصول را به    يتوليدكنندگان درصد بيشتري از قيمت نها     

  .       دهندخود اختصاص مي
  سود بازاريابي  -

 علاوه بر سود عمليات بازاررساني و بازاريابي،        حاشيه بازاريابي 
هاي حمل و نقل، توقـف       از جمله هزينه    هاي بازاررساني نههزي

هـاي احتمـالي ماننـد فـسادپذيري        سرمايه و ريسك خسارت   
، حاشـيه بازاريـابي      ايـن ترتيـب   به. گيردكالاها را نيز دربر مي    

كالاهاي مختلف، قابليـت مقايـسه كمتـري نـسبت بـه سـود             
 با توجـه    ، سود حاصل از بازاررساني   . حاصل از بازاررساني دارد   

تبـديلي و ضـايعات و      آلات    چـوب به درآمد حاصل از فـروش       
بينـه، تبـديل و حمـل و        هاي ناشي از خريد گرده    كسر هزينه 

  .          شودنقل  سود محاسبه مي
  هادادهآوري جمع -

آوري اطلاعات مورد نياز اين تحقيق بـه روش اسـنادي جمـع       
يه بازاريـابي  هاي حاش ـهاي مورد نياز در مدلداده .شده است
هاي توليدي جنگـل    بينههاي مربوط به قيمت گرده    مثل داده 

هـاي   و داده1387شفارود بر اساس قيمت پيـشنهادي سـال       
مربوط به هزينه حمل از مبدأ تا بازار فروش با توجه بـه نـوع               

هاي حمل و نقـل     وسيله حمل و نقل از راه مصاحبه با شركت        
ه مـصاحبه و مـشاهده      و قيمت فـروش در بـازار تهـران، از را          

دست آمـده   هاي چوبي به  آلات فراورده هاي فروش چوب  برگه
  . است

  
هـا بـا    بنـدي ميـانگين   تجزيه و تحليـل واريـانس و گـروه         -

  استفاده از آزمون دانكن 
گيـري حاشـيه بازاريـابي، سـهم        هاي حاصـل از انـدازه     داده

ــصرف   ــي م ــت پرداخت ــده از قيم ــدهتوليدكنن ــود و كنن  س
  و نقـل  وسيله حمل و    ثير نوع گونه،  أبا توجه به ت   بازاررساني  

در ) ANOVA (واريـانس يكطرفـه     از طريق  ، ()بنديدرجه
تجزيه و   SPSSافزار  درصد با استفاده از نرم5سطح احتمال 

 آزمـون   بـا اسـتفاده از    هـا   بندي ميـانگين  و گروه تحليل شد   
  .   گرفتدانكن انجام 
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  نتايج
    گانه حاشيه بازاريابيهاي سهتيجه برآورد مدل ن-

هاي توليدي جنگل شفارود بـراي هـر متـر          بينهقيمت گرده 
هاي راش، ممرز، توسكا و افرا مطابق قيمت        بينهمكعب گرده 

در سـال  آلات  چـوب  و قيمت فروش  1387پيشنهادي سال   
هـاي  هزينـه .  درج شده است   1 بازار تهران در جدول      1387

مـل چـوب از كنـار جـاده         بازاريابي چوب شـامل هزينـه ح      

بري، هزينه تبـديل و حمـل       جنگلي شفارود به كارگاه چوب    
شده به بازار تهران با توجه به نـوع وسـيله           تبديلآلات    چوب

بـر اسـاس ايـن      .  شده اسـت   آورده 2حمل و نقل در جدول      
 متوسط سهم توليدكننـده   ها، ميانگين سود بازاريابي،     هزينه

هـاي مختلـف    راي گونـه  و متوسط ضريب حاشيه بازاريابي ب     
  .)3جدول (محاسبه شد 

  
  

ها و درجات مختلف در حوزه بينه براي گونه براي هر متر مكعب گرده1387 قيمت پيشنهادي و قيمت بازار تهران در سال -1جدول 
  )1388شركت سهامي جنگل شفارود، (شركت شفارود 
  نهبي  براي هر متر مكعب گرده1387قيمت پيشنهادي در سال 

  )روكشي ( Aدرجه  گونه
هزار ريال در متر 

  مكعب
  )غيرروكشي ( Aدرجه 

  هزار ريال در متر مكعب
  Bدرجه 

)هزار ريال در متر مكعب(
  Cدرجه 

هزار ريال در متر (
  )مكعب

آلات در قيمت چوب
بازار تهران در سال 

هزار ريال  (1387
  )در متر مكعب

  3800  1950  2200  2400  3200  راش
  2800  1450  1600  1800  1900  ممرز
  3500  1900  2150  2500  2650  توسكا
  3000  1650  1950  2150  2200  افرا

  .نيستند گيري مناسبهاي درجه يك كه فقط داراي گره زنده هستند و جهت لايهگرده بينه): روكشي (Aدرجه 
  .يستگيري  مناسب نده وجهت  لايههاي درجه يك كه علاوه بر گره زنده داراي گره مرده بوگرده بينه): غير روكشي (Aدرجه 
  .هاي مرده و زنده داراي مقدار كمي پوسيدگي استهاي درجه دو كه علاوه بر گرهگرده بينه :Bدرجه 
  .خوردگي دارد زنده و پوسيدگي، مقدار كمي نيز كرم،هاي مردههاي درجه سه كه علاوه بر گرهگرده بينه:  Cدرجه

  
هاي حمل و هاي حاصل از مصاحبه با شركتر مكعب چوب از شفارود تا بازار تهران بر اساس داده هزينه حمل و نقل هر مت-2جدول 

 )شده از پرسشنامهاستخراج (1387نقل در سال 
   وسيله نقليه                           

   هزينه           
  )هزار ريال در متر مكعب(

  كاميون تك  كاميون جفت  خاور  تريلي كمرشكن

  200  180  160  140  حمل چوب از كارگاه به بازار تهرانهزينه 
  220  220  220  220  هزينه تبديل چوب

  50  50  50  50  هزينه حمل چوب از شفارود به كارگاه
  470  450  430  410  هزينه كل بازاريابي چوب

 
  هاي مختلفبازاريابي براي گونه از قيمت بازار و متوسط ضريب حاشيه متوسط سهم توليدكننده ميانگين سود بازاريابي، -3جدول 

  بازاريابيميانگين سود همتوسط سهم توليدكنند متوسط ضريب حاشيه بازاريابي
 گونه )هزار ريال در متر مكعب(

 راش 25/87 59/84 54/34
 توسكا 76 75/83 29/34
 ممرز 25/67 26/60 73/39
 افرا 12/59 56/81 38/34
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هـد كـه ميـانگين      د نشان مـي   1 و شكل    3جدول  اطلاعات  
هاسـت  بينه راش بيـشتر از ديگـر گونـه        سود بازاريابي گرده  

هاي توسكا، ممرز و افـرا از نظـر ميـانگين            گونه  و )1شكل  (
سـهم  .  بعدي قرار دارنـد هايترتيب در رده  به ،سود بازاريابي 

بينـه   از گـرده  كننـده توليدكننده از قيمت پرداختي مـصرف     
توسـكا، افـرا و ممـرز در          و هاسـت راش بيشتر از ديگر گونه    

ضـريب حاشـيه    نتـايج محاسـبه     .  بعدي قرار دارنـد    هايرده
بازاريابي نشان داد كه متوسط ضريب حاشـيه بازاريـابي در           

 سـهم   دهـد نـشان مـي   كه  ها بيشتر است    ممرز از بقيه گونه   
هـاي  كننـده در چـوب    ها از قيمت پرداختـي مـصرف      واسطه

  .هاستحاصل از گونه ممرز بيشتر از ديگر گونه

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  آلات مختلف سود بازاريابي حاصل از فروش چوب-1شكل
  

 و متوسط حاشيه متوسط سهم توليدكنندهسود بازاريابي، 
 نشان 4 بينه در جدولبندي گردهاساس درجه بازاريابي بر

شود، سهم طور كه مشاهده ميهمان. داده شده است
ا حاشيه و كننده بتوليدكننده از قيمت پرداختي مصرف

 هرچه سود بازاريابي ، يعنيسود بازاريابي رابطه عكس دارد
 سهم توليدكننده از قيمت ،و حاشيه بازاريابي كمتر باشد

  .كننده بيشتر استپرداختي مصرف

  
  بينهبندي گرده از قيمت بازار و متوسط ضريب حاشيه بازاريابي براساس درجهمتوسط سهم توليدكننده ميانگين سود بازاريابي، -4جدول 

 حاشيه بازاريابي ضريب متوسط
 )درصد(

ه از قيمت متوسط سهم توليدكنند
 )هزار ريال در متر مكعب (بازار

  بازاريابيميانگين سود
 )هزار ريال در متر مكعب(

 بنديدرجه

 روكشي 80/35 30/75 72/24

 غيرروكشي 52/58 60/67 91/30

63/39 40/60 51/87 B 
90/46 10/53 53/111 C 

  
ها و   نمودار ضريب حاشيه بازاريابي را به تفكيك گونه        2شكل  

طور كـه ديـده   همان. دهدبينه نشان مي درجات مختلف گرده  
بينـه افـزايش   با كاهش مرغوبيـت گـرده   شود، اين ضريبمي
هاي مرغـوب روكـشي، بيـشترين ضـريب         بينهدر گرده . يابدمي

هـاي افـرا،    و گونـه  حاشيه بازاريابي مربوط به گونه ممـرز اسـت          
ضـريب حاشـيه    . هـاي بعـدي قـرار دارنـد       توسكا و راش در رده    

، ) Cدرجه (هاي مختلف هاي نامرغوب گونهبينهبازاريابي در گرده
  .تر استبيشتر و به هم نزديك

  
  

اريا
 باز

سود
ي 

ب
)

عب
 مك

متر
در 

ال 
ر ري

هزا
(  

 افراز              ممرا            توسك          شرا
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  بينه رابطه بين ضريب حاشيه بازاريابي و درجات مختلف گرده-2شكل 
  

 وB هاي درجه بينهدر خريد گردهسود عوامل واسطه بيشتر 
C3شكل (  است كه حاشيه بازاريابي بالايي دارند.(  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

 رابطه بين مقدار سود عوامل واسطه حاصل از فروش -3شكل
  با درجه گرده بينهآلات  چوب

 
كننده بـا درجـه     سهم توليدكننده از قيمت پرداختي مصرف     

 طـور كـه  همـان .  نشان داده شده است4بينه در شكل    گرده

شـود، سـهم توليدكننـدگان در درجـات بـالاي           ملاحظه مي 
  .كنندگان بيشتر استبينه از قيمت پرداختي مصرفگرده

 
 
  
  
  
  
  
  
  

كننده  رابطه سهم توليدكننده از قيمت پرداختي مصرف-4شكل 
  بينهبا درجه گرده

  

ها با بندي ميانگيننتيجه تجزيه و تحليل  واريانس و گروه       -
          اده از آزمون دانكناستف

بندي دانكن  نتايج مربوط به تجزيه و تحليل واريانس و گروه        
  . آورده شده است5در جدول 

  
  ها تجزيه و تحليل واريانس داده-5جدول 

درجه   منابع تغييرات
  آزادي

مجموع 
  مربعات

ميانگين 
 بندي دانكنگروه  .F Sig  مربعات

  يك گروه در  /.686  506/0  563/651  688/1954  3  حاشيه بازاريابي بر اساس گونه
  در سه گروه 001/0  455/11  563/4301  688/12904  3  بنديحاشيه بازاريابي بر اساس درجه

  در يك گروه  84/0  278/0  016/29  049/87  3  سهم توليدكنندگان  بر اساس گونه
  در چهار گروه 000/0  497/17  125/363  375/1089  3  بنديسهم توليدكنندگان بر اساس درجه

  چهار گروه در 000/0  37/57  348/17538  044/52615  3  بنديسود بازاريابي بر اساس درجه
  در دو گروه 069/0  484/2  686/2612  058/7838  3  بازاريابي بر اساس گونه سود

  يك گروه در 965/0  091/0  667/106  320000  3  سود بازاريابي بر اساس وسيله حمل و نقل

      C                B       روكشي    غيرروكشي     

ي 
رياب

بازا
يه 
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ها بر  بينهبندي گرده ، اثر درجه  5جدول  اطلاعات  ه  توجه ب  با
سود بازاريابي، سهم توليدكننـدگان و حاشـيه بازاريـابي در           

 ماننـد  عوامل ديگـري   اثردار است ولي درصد معني  5سطح  
نوع وسيله حمل و نقل و نوع گونه بر سود بازاريـابي، سـهم              

  .نيستدار توليدكنندگان و حاشيه بازاريابي معني
  

  بحث
 و حمـل  بنـدي، بسته فرآوري،ي چون مراحل شامل ازاريابيب

 اين از يك  هر از گذر با محصول ارزش . و انبارداري است نقل

 جريـان ، بازاريـابي  ينـد ارو فراز اين ابد،يمي افزايش مراحل

 صـرف  مـستلزم بـالا،   مراحل از گذر و افزوده ارزش افزايش

 مـت قي بـين  اخـتلاف  موجب بـروز  نتيجه در و است هزينه

  توليدكننـده  پرداختـي  قيمـت  و كننـده مـصرف  پرداختـي 
  نامنـد مـي  بازاريـابي  حاشـيه  را شكاف قيمتـي  اين .شودمي

)Wollen & Turner, 1970 .(ــن تحقيــق  حاشــيه ،در اي
سهم قيمـت   . شدهاي جنگل شفارود بررسي     بازاريابي چوب 

كننـدگان و سـود     توليدكنندگان از قيمت پرداختي مـصرف     
توجـه بـه جـدول تجزيـه         بـا . محاسـبه شـد   بازاررساني نيز   

هـا بـر سـود      بينـه بنـدي گـرده   هـا، اثـر درجـه     واريانس داده 
 5بازاريابي، سهم توليدكنندگان و حاشيه بازاريابي در سطح         

بنـدي دانكـن، سـود      اسـاس گـروه    بر. دار است درصد معني 
 گروه  ،گروه راش و توسكا   (بازاريابي از نظر گونه در دو گروه        

 در چهـار گـروه      ،بينهبندي گرده  و از نظر درجه    )ممرز و افرا  
آلات  سود بازاريـابي حاصـل از فـروش چـوب          .گيردقرار مي 

بينه راش از همه بيشتر و براي افرا از همه كمتر اسـت      گرده
ين گونـه  يسود بازاريـابي در درجـات پـا   ). 2 و   1 هايشكل(

در . راش خيلي بيـشتر از درجـات بـالاتر ايـن گونـه اسـت              
ها براي بازاريـابي گونـه راش بيـشتر از       ود واسطه مجموع، س 
سود بازاريابي با نوع وسيله حمـل و        رابطه  . هاستديگر گونه 

بينـه در   نقل و همچنين رابطه حاشيه بازاريابي با گونه گرده        
بنـدي  دار نيست، اما رابطه آن با درجه       درصد معني  5سطح  
   دار اسـت و در سـه گـروه متفـاوت قـرار            بينـه، معنـي   گرده
هاي راش و توسـكا بيـشتر و در         هاين تأثير در گون   . گيردمي

علـت  كه در گونه ممـرز بـه      طوريبه. افرا و ممرز كمتر است    
بينـه بـه   اينكه هزينه حمل و نقل و هزينه تبديل انواع گرده       

ين به قيمـت    يهاي با درجات پا   يك اندازه است و گرده بينه     

بنـدي اثـر    رجه د ،رسندكمتري در بازار تهران به فروش مي      
) C و   Bدرجـات   (بينـه   درجات پـايين گـرده    . چنداني ندارد 

 بيـشتري هاي راش و توسكا ضـريب حاشـيه بازاريـابي           گونه
با توجه به اينكه قيمـت      .  دارند Aنسبت به درجه بالا يعني      

كننده و قيمت مصرف  ) قيمت تعرفه پيشنهادي  (توليدكننده  
اوت اسـت و     متف ـ ،هـاي مختلـف   در بازار تهران بـراي گونـه      

را بـا   ) بـا قيمـت كمتـر     (بينـه   ين گرده يها درجات پا  واسطه
ين يفروشـند، درجـات پـا      در بازار تهران مي    بيشتريقيمت  
تري بـراي   يـش بينـه حاشـيه بازاريـابي بـالاتر و سـود ب           گرده

ــطه ــا داردواس ــن. ه ــت  از اي ــده از قيم ــهم توليدكنن رو، س
ه كمتـر   بينين گرده يكنندگان در درجات پا   پرداختي مصرف 

  .   است
 ،شـود  مـشاهده مـي    3 و جـدول     4شـكل    طور كه در  همان

كننـده بـا گونـه در       رابطه سهم توليدكننده از قيمت مصرف     
دار بندي معني  ولي با درجه   ،دار نيست  درصد معني  5سطح  

گيـرد و در درجـات      است و در چهار گروه مختلف قرار مـي        
كننـده  ف سهم توليدكننده از قيمـت مـصر       ،بينهبالاتر گرده 
  . بيشتر است

توان نتيجه گرفت كه سود و سهم توليدكننده        طور كلي مي  به
هـاي روكـشي و غيـر روكـشي         بينهاز مبلغ پرداختي در گرده    

كه سود عوامـل    هاي راش و توسكا بيشتر است، در حالي       گونه
 كـه حاشـيه    C وBهـاي درجـه   بينـه واسطه در خريد گـرده 

  .       ستبازاريابي زيادي دارند، بيشتر ا
كنندگان بيشتر هر چه ارتباط توليدكنندگان چوب با مصرف

شود و  همچنين سبب هاي بازاريابي كمتر ميباشد، هزينه
كننده رداختي مصرفپشود كه سهم توليدكننده از قيمت مي

 Holding & Roshetنتايج اين تحقيق با  بررسي . افزايش يابد

ازاريابي و بازار چوب حاشيه بآنها .  همخواني دارد(2003)
كاشت در جنوب شرقي آسيا هاي دستحاصل از جنگلكاري

هاي بازاريابي را بررسي كردند و نشان دادند كه ايجاد گروه
كنندگان و كاهش سبب ارتباط توليدكنندگان و مصرف

هاي بازاريابي چوب و در نهايت افزايش نرخ بازدهي هزينه
فراد تمايل بيشتري به شود و اگذاري جنگلكاري ميسرمايه

نتايج بررسي حاشيه . دهندجنگلكاري از خود نشان مي
بازاريابي محصولات غيرچوبي جنگل در نيجريه نشان داد كه 
هزينه حمل و نقل محصولات غيرچوبي از عوامل مهم در 
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افزايش قيمت اين محصولات در بازار مصرف و افزايش هزينه 
اين تحقيق ). Aiyeloj & Ajewole, 2006(بازاريابي است 
هاي حمل و نقل، از عوامل دهد كه  هزينهنيز نشان مي
هاي بازاريابي و در نهايت افزايش قيمت چوب افزايش هزينه

  .در بازار تهران است
 

  عمناب
كرباسـي،    و عليرضـا     يصدرالاشرافيار  مهر،  رتضياشرفي، م 

، بررسي حاشيه بازاريابي انگور و كـشمش در ايـران         . 1384
  .213 - 238: 35، پژوهشنامه بازرگاني

. 1388ارود، ســــــهامي جنگــــــل شــــــف  شــــــركت
http://www.shafaroud.com/farsi/f_index.htm  

ــسيني، صـ ـ ــريم ح ــدري، فدر و م ــل  . 1386آهوقلن تحلي
 ششمين كنفـرانس    ،اقتصادي حاشيه بازاريابي زعفران ايران    

 . مشهد، آبان9و  8 ،اقتصاد كشاورزي
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Abstract 
The aim of this study is to analyze and evaluate the margin market model of timber regarding to the species 
type, roundwood grading, and vehicle type. For this purpose, the data have been collected via interview such 
as producer and consumer price of beech, hornbeam, alder, and maple in year 2008 at Shafarod forests. 
Harvesting and transportation costs as well as the amount of residual sales have been collected via interview. 
The amounts of market margin, producer share from consumer price and marketing profit have been 
computed. The analysis of variance with significant level of 5% was performed by SPSS software in order to 
determine the effects of species type, roundwood grading, and vehicle type for above mentioned factors. 
Duncan test was used to compare the average. The results indicated that market margin is affected by kind of 
species and roundwood grading, and it is not affected by vehicle type. This study indicated that market 
margin and marketing profit decrease from beech, hornbeam, alder and maple, respectively. Market margin 
and consequently marketing profit were higher in lower quality of roundwood.   
 
Key words: Market margin, Marketing profit, Roundwood price, Shafarod forest. 

 


